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RESUMEN EJECUTIVO:

Profesional con mas de 12 anos de experiencia en estrategias de comunicacion,
marketing institucional y campanas politicas. Fundador de una agencia creativa con
impacto nacional. Especialista en desarrollo de proyectos con enfoque social, turistico y
econdmico. Experiencia comprobada Iliderando equipos multidisciplinarios,
gestionando recursos publicos y privados, y generando contenidos con impacto real en

la opinidn publica.



Sobre mi:

Comencé mi carrera a los 17 anos como productor en radio. Desde entonces, he desarrollado
una trayectoria sélida en eventos masivos, campanas institucionales, proyectos sociales y

promocion turistica.

Soy fundador y director de una agencia de marketing con mas de 8 anos de operacion,
desde donde he liderado estrategias de alto impacto para marcas privadas, gobiernos e
instituciones, siempre con un enfoque en resultados tangibles, innovaciéon y sensibilidad

social.

Mi experiencia en OCESA, una de las principales productoras de entretenimiento en América
Latina, me permitié participar en la produccién de giras y eventos nacionales e
internacionales, perfeccionando mi visidn técnica, operativa y logistica. Mas adelante, en el
Sistema DIF Estatal de Veracruz, confirmé que la vocacién es una herramienta poderosa para

transformar realidades desde la comunicacioén institucional.

Todo lo que presento aqui ha sido posible gracias al talento y compromiso de un equipo de
profesionales que he tenido el privilegio de dirigir: fotégrafos, disenadores, videdgrafos,

community managers y estrategas que han convertido ideas en experiencias con propodsito.

Este portafolio refleja una trayectoria de trabajo colectivo. También es una invitacién a

continuar impulsando proyectos que trascienden y conectan.




CLIENTES Y ALIADOS
ESTRATEGICOS
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PROYECTOS DESTACADOS



PLAYA UNIVERSAL
MOCAMBO

PROYECTO INTEGRAL DE INCLUSION
Y REACTIVACION SOCIAL

Disefio del proyecto general.
Gestion ante DIF Nacional.

Coordinacion con la Secretaria de
Infraestructura y Obra Publica
(SIOP).

Alianza con FEMMSA.
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Gestion con el Ayuntamiento de
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PRIMER ESPACIO DE PLAYA INCLUSIVA
EN VERACRUZ


https://drive.google.com/file/d/1h4smrv09wD5LZaGKUTQU3VefLoN839AI/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1h4smrv09wD5LZaGKUTQU3VefLoN839AI/view?usp=drive_link




CAMPANA DE PROMOCION
ECONOMICA CON SEDECOP
VERACRUZ

Levantamiento audiovisual en las
10 regiones del estado.

Produccion de 10 folletos, 10 videos
y tours 360 de parques industriales.

Enfoque en atraccion de inversion
nacional e internacional.

DALE CLIC PARA 1,

VER EL PROYECTO "™



https://drive.google.com/drive/folders/1u7xdv2zKrS8Rt8K09-orGGqb0SCGpbyL?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1u7xdv2zKrS8Rt8K09-orGGqb0SCGpbyL?usp=drive_link
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CAMPANA COPEXA
TURISMO Y CONECTIVIDAD

Se desarrolléd una campana audiovisual para COPEXA, empresa operadora de la Autopista Perote-Xalapa,
una via clave para la conectividad y el desarrollo econdmico y turistico de la regidn centro del estado. La
autopista es un corredor estratégico que facilita el transito entre Xalapa, Perote, y el altiplano central del
pais.

1 Campana audiovisual con enfoque
turistico y cultural.

2 Alianza con y con el
influencer “La Ruta del Brujo”

| Produccion de capsulas, spot
automotriz y contenido de viaje.

DALECLICPARA
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https://drive.google.com/drive/folders/1lq4pu_s3XoBlZJKx4VMPkQvEQh1IxyvK?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1lq4pu_s3XoBlZJKx4VMPkQvEQh1IxyvK?usp=drive_link

DISENO Y PRODUCCION DE
INFORMES Y EVENTOS
POLITICOS 6 . IR Ba &

INFORME
DE RESULTADOS

Durante tres afos consecutivos dirigi la produccién integral de los
informes anuales del ;
transformandolos en herramientas de comunicacién politica,
posicionamiento institucional y rendicion de cuentas de alto
impacto.

=

Direccién de narrativa y diseino institucional.
Coordinacion de escenografia y ambientacion del evento.
Produccion de videos, capsulas y material audiovisual.
Supervision técnica: pantallas, sonido e iluminacion.

Logistica general: montaje, ensayos y operacion.
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Disefo y edicion del informe impreso.
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Seleccidén y curaduria fotografica anual.



Alimentacion Escolar
Caliente

La cobertura del Programa que opera
este Sistema DIF Estatal Veracruz,
comprende 205 municipios del
territorio veracruzano, atendiendo en
primera instancia a los municipios de
muy alto y alto grado de marginacién,
con rezago social, pobreza y
vulnerabilidad. Favoreciendo el acceso
y consumo de alimentos nutritivos e
inocuos a la poblacién en condicién de
vulnerabilidad, mediante la entrega de
desayunos para favorecer un estado
de nutricién adecuado; a la fecha se
han entregado 66 millones 217 mil
200 raciones en 3 mil 675 escuelas,
beneficiando a 283 mil 803 nifias
y nifios, con una inversién de 617.45
mdp.
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Centro de las
Artes Indigenas




Disefio y ejecucidon de una campana audiovisual integral
para Turitickets, promotora turistica del Estado de Veracruz,
con presencia en mas de 10 destinos.
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1 Produccion de videos, capsulas,
reels y sesiones fotograficas.

Enfoque en gastronomia, cultura, : ,
naturaleza y experiencias locales. 4 : LA a;
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https://drive.google.com/drive/folders/13ogSvvs5wBBUhC2v9BW0H25jAKyAPu4Z?usp=drive_link




ESTRATEGIA, DISENO Y PRODUCCION CON IMPACTO

Direccion de campanas de marketing integrales con enfoque en resultados, combinando creatividad,
estrategia, diseno y colaboraciones digitales para construir marcas con narrativas sélidas y memorables.

Campanas de
marketingy
comunicacion
estratégica

Activacionesde
marcay
experiencias en
punto de venta

Produccion
audiovisualy
fotografica
profesional

Administracionde
redes socialesy
publicidad digital

Diseno graficoy
editorial

Colaboraciones
coninfluencersy
microinfluencers
para amplificar el
alcance

Branding e
identidad visual

Coordinacion de
eventos
corporativos e
institucionales
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GESTION ESTRATEGICA
DE CAMPANAS POLITICAS

He liderado siete campanas politicas en distintos municipios y distritos, desarrollando
mensaje, imagen y estrategia territorial, adaptadas a cada contexto, partido y perfil de
candidato.

Disefo de mensaje, imagen y
estrategia territorial.

Produccion de spots y contenidos
digitales de alto impacto.

para analisis electoral
y optimizacion de campanas.

Coordinacion de equipos y eventos en
campo y cierre.

Gestion integral de redes sociales y
posicionamiento publico.
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DISENO DE
PERSONAJES

Conceptualizacién y desarrollo de personajes con identidad
visual fuerte para campanas y eventos. Desde la idea hasta la
produccidn de botargas funcionales, creamos figuras
memorables que conectan con el publico, fortalecen Ila
imagen de marca y generan alto impacto visual en
activaciones, ferias y espacios turisticos.




PRODUCCION DE PODCAST

Coordinacion integral de un podcast original enfocado en liderazgo,
resiliencia y entorno empresarial, dirigido a profesionales, empresarios vy
altos directivos.
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Qué hicimos: Invitados destacados: ,
« Coordinaciéon general del proyecto y . Empresarias, terapeutas, duefos de
equipos creativos/técnicos. medios de comunicacién y lideres de
. . . opiniéon en Veracruz L
» Desarrollo de concepto, identidad visual B

y linea editorial.

« Supervision de produccién audiovisual y
estrategia de contenidos.
CLIC PARA VER TRABAJO
« Adaptaciéon a formatos digitales: clips, U/
reels, shorts, stories. = F
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« Distribucién en plataformas como
YouTube, Spotify, TikTok e Instagram.

« Gestion de invitados y agenda editorial. \

« Posicionamiento estratégico del podcast
en audiencias clave.


https://www.youtube.com/@balkismontufar
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CARROS
ALEGORICOS

Diseno y produccién de carros alegoricos para el desfile de
catrinas “Magico Veracruz 2024". Desarrollo de escenografia

en colaboracion con artesanos de la regién, asi como
gestion integral con proveedores y coordinacion de

permisos.



“Creo en el poder de las ideas cuando se ejecutan con estrategia,

equipo y proposito. Comunicar, crear y transformar’”




CONTACTO:
Q, (228) 8378680

jorgeivansmithg@gmail.com




